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PIANO DIDATTICO DEL MASTER UNIVERSITARIO DI PRIMO LIVELLO IN DIGITAL CONTENT CREATION 
 

 

N. 
Denominazione 

insegnamento 
SSD 

Docente 

insegnamento/Referente 

insegnamento integrato 

(Nome e Cognome) e 

qualifica 

CFU tot. 

per 

Insegnamento 

ORE tot. di 

didattica 

frontale per 

insegnamento 

Denominazione 

eventuali moduli se 

l’insegnamento è 

integrato 

SSD 

CFU 

per 

modulo 

ORE di 

didattica 

frontale 

per 

modulo 

Docente 

(Nome e 

Cognome) 

e qualifica 

1  WEB LANGUAGES INF/01 
MATTEO CRISTANI  

UNIVR – RU 
2 16      

2  
SOCIAL NETWORK 

ANALYSIS 
INF/01 DA DEFINIRE 2 16      

3 
BIG DATA 

ANALYTICS 
INF/01 DA DEFINIRE 2 16      

4  
MULTIMEDIA 

DESIGN 
INF/01 

UMBERTO CASTELLANI 

UNIVR - RU 
2 16      

5  CLOUD COMPUTING INF/01 DA DEFINIRE 2 16      

6  

ADVANCED HUMAN 

COMPUTER 

INTERACTION 

INF/01 
MARCO CRISTANI  

UNIVR - RU 
2 16      

7  
WRITING FOR THE 

SOCIAL WEB 

L-FIL-

LET/11 
DA DEFINIRE 2 16      

8  SEMANTIC WEB INF/01 
MATTEO CRISTANI 

UNIVR - RU 
2 16      

9  WEB DATABASE INF/01 DA DEFINIRE 2 16      

10 WEB MARKETING SECS-P/08 
MARTA UGOLINI-  

UNIVR - PO 
2 16      

11 
FUNDAMENTALS OF 

MARKETING 
SECS-P/08 DA DEFINIRE 2 16      

12 WEB LITERACY 
L-FIL-

LETT/11 
DA DEFINIRE 2 16      

13 
COMPUTER 

SECURITY 
INF/01 DA DEFINIRE 2 16      

14 E-COMMERCE SECS-P/08 DA DEFINIRE 2 16      

15 
WEB INFORMATION 

RETRIEVAL 
INF/01 DA DEFINIRE 2 16      

 

ESERCITAZIONE: 

MULTIMEDIA 

EDITITNG 1: VIDEO 
  

2 24      

ESERCITAZIONE: 

MULTIMEDIA EDITING 

2: PHOTO 

2 24      
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ESERCITAZIONE: 

DESIGN OF E-

COMMERCE WEBSITES 

2 24      

LABORATORIO: WEB 

PRESENCE ANALYSIS 
4 48      

LABORATORIO: 

PROJECT OF VIRAL 

CAMPAIGNS 

4 48      

LABORATIORIO: 

DIGITAL CONTENT 

EDITING 2: 

PROJECTING WEB 

PAGES 

3 36      

Visite aziendali 1 12      

Seminari o testimonianze 

di esperti 
1 12      

Stage 6 150      

Project work 3 75      

Prova finale 2 50      

Impegno personale dello 

studente 
 757 

   TOTALE 60 1500 

 

 


